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Lehet, hogy k6z6sen tobbre jutunk?!
Hogyan épitsiink sikeres borturizmust a Strazsahegyen

swBorturizmus itthon és hataron tual”
Boraszati konferencia
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I. rész

Stratégiai tervezés jelentGsége
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Kiindulasi pont

< Strazsahegyi pincefalu egyedi
adottsagai, sokéves borkultiara

< Strazsa Borrend tevékenysége

< Fejlesztési szandékok, torekvések

=

Cel?

< Infrastruktura hianya
< Elhanyagolt tertletek

< Lakhatasi céla
ingatlanhasznalat terjedése

< Kevés aktiv szerepl

www.econoconsult.hu
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Lehetséges fejlodési utak

< Egyes pincetulajdonosok, egyéb szereplok pontszert fejlesztéset

< Egységes stratégia mentén, egyazon iranyba mutato fejlesztési
1épéssorozattal, Osszefogassal, egymast er6sitd elemekbdl allo
komplex rendszer 1étrehozasa

www.econoconsult.hu
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< A turizmusfejlesztés komplex megkozelitést

igényel!

Udulshelyi szerkezet és arculat

Tamogato hattér-infrastruktara

Idegenforgalmi infrastruktira

Egyéb szabadii programkinalat,szolgaltatasok

Kdzponti elem

kulturalis-, folklor-, gasztrondmiai-, sportprograknés
rendezvények, kirandulas, kerékparozas, termésamramok,
lovaglas, horgaszat, vadaszat, gyégykezeléseknegsl

Adottsagok

Széllashelyek, vendéglatas, kdzlekedés, parkoigissieskedelen

Kdzmivek, uthalézat, informacios rendszer, marketingnén eéforras

Terlletrendezés, Udilelyi szerkezetterv, beépitési terv, ingatlanfejiés,
egységes uddhelyi arculat, kbrnyezetelemzés

< Az egyeztetések, konzultaciok, az érintettek megkérdezése a

fejlesztések tarsadalmi elfogadasat is segiti
www.econoconsult.hé
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Nikolett parkolok

BRI panzi6 fedett kerékpartarolo étterem Maganszallashelygk

borkostolok bormizeum Strazsahegyi Kavaro

tanosveny| STRAZSA (bor, pincefalu) |[HOVaS

I k6zpont
szabadtéri szinpad Szireti Sokadalom

borversenyek

Strazsahegyi Tekér . Strazsa Borut
wellness kdzpont

pinceborozo ) borszakuzlet szatocsbolt
szalloda rendezvénytermekkel Nyerges Hotel
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marketingakciok "Y&V! EZflfszkmegfe'eﬁ kozmiivek informacios adatbazis

karbantartott zoldfeltletek egységes arculatl pincesorok

www.econoconsult.hu
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< Stratégiai szemlélet = ad hoc projektek helyett atfogo, j6vébe mutatd
fejlesztési koncepcid (tudatos, hosszua tava fejl6dés)

Stratégiai tervezés alapelvei

< Fenntarthat6sag = gazdasigi, tirsadalmi, kornyezeti és egyéb hatisok egytittes
értékelésével, iranyithato folyamatok révén

< Komplexitas, szinergia = kilonbozé teriileteket 6sszefogd, 6sszehangolt
program (egymast er6sité hatasok kihasznalasara)

< Realis, 1épcsbzetes fejlesztés = redlisan megvaldsithatd célok, egymasra épuls
fejlesztési fazisok (hatékony forrasfelhasznalas érdekében is)

< Hatékony forrasallokacioé = piaci mikodési mechanizmusok, magintéke
szerepvallalasanak figyelembevétele

< Széleskorl partnerség = széleskorl partneri egyuttmikodés, egyeztetés
(tervezés megalapozottsaganak biztositasara, a valtozasok elfogadtatasanak
el6segitésére, hatékony forrasallokaciora)

www.econoconsult.hu
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A stratégiai tervezés modszere

CELOK

Megalapozo
vizsgalatok

Stratégia
fejlesztési program

El6készités,
el6tervezés
projekttervezés

Megvalositas

www.econoconsult.hu
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Fejlesztési koncepciot meghatarozo
tényezok

< Meglévé adottsdgok: termékek, szolgaltatasok, arculat, teleptlés,
kistérség jellemzo1

< Célcsoportok Osszetétele

< Kialakult imazs

< Versenyhelyzet, versenypozicid

< Keresleti trendek

< Rendelkezéste allo forrasok, timogatasi lehetéségek

< Stb.

www.econoconsult.hu
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Fejlesztési stratégia/program {8 tényezsi &

< Funkcidék meghatirozisa, szakmai tartalom, projektek kialakitasa
< Funkcidk 6sszehangolasa a célcsoportoknak megfelel6en

< Terllet teherbird képessége

< Optimalis kapacitisok meghatirozisa

< Megvalositas miszaki feltételei

< Projektek egyuttmikodése

< Helyszin kijel6lése

< Arculat

www.econoconsult.hu
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I1. rész

Egyuttmikodések a borturizmusban

www.econoconsult.hu
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Helyi/kistérségi portfolio

Helyi portfolio

www.econoconsult.hu
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A sikeres (bor)turisztikai desztinacio
alapvetésel

ELMENY nytjtasa a latogatoknak

< Alapfeltétel: az adott célcsoport minden szegmense
igényeinek 1smerete

< Tovabbi fontos tényezd: kiegészits elemek
rendelkezésre bocsatasa

www.econoconsult.hu



ECONO
CONSULT

»yEgységben az er6”

< Miért van szlikség egylittmikodésre?
—> turisztikai trendek, pl.:

= globalizal6dé verseny a turisztikai piacon
= élmény fontosabb, mint maga a desztinacié
" min6ségi szolgaltatasok iranti igény fokozoddasa
= egyre preferaltabbak a teljes kort, valtozatos élményt nyujto térségek
" f6szezonon kivili utazasok aranyanak novekedése, alternativ utazasok
iranti igény fokozodasa
=2 turizmus pozitiv multiplikativ hatdsai (gazdasagi, tarsadalmi,
foglalkoztatasi helyzetre)

Attraktiv, minéségi, egyedi kinalat, kiépult latogatobarat infrastruktara,
hatékony marketingtevékenység szukséges a versenyképességhez!

www.econoconsult.hu
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Turisztikai értéklanc
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www.econoconsult.hu
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Egyuttmiikodési lehetGségek

< Lazabb egyuittmtkodések, pl. < Szorosabb egyuttmikodések, pl.

— koz6s eseményszervezés (pl. Etyek) — kistérségi tarsulasok

2 koz6s kiadvanyok megjelentetése (Villany) —> tematikus utak (Franken)

> egy-egy projektelem megvaldsitisa - komplex marketingtevékenység

(pl. tandsvény kiépitése - Monor) (Burgenland)

> értékesitési egytuttmikodések
[ellemzdi: [ellemz6t:
—> gyorsan megvalosithatd egytttmikodés > hosszabb el6készitési id6
> egyszeribb mikodési rendszer —> hatékonyabb mtkodési rendszer
—> alacsonyabb mtkodési koltségigény —> szinergiahatds jobb kihaszndlisa
> kevés hozzaadott érték - jelentSs hozzidadott érték!

€]

www.econoconsult.hu
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Az egyuttmiikodés killonb6zo formai

< Tematikus utak (pl. Egti Borut)

< 1-2 napos rendezvények erejéig tartd egyluttmikodés
(pl. Etyek)

< To6bb éjszakas tartdzkodast magaba foglal6 (féleg a
bor altal motivalt) utazas komplex kinalatanak
osszefogasa, koordinalasa (pl. Frank Borvidék,
Burgenland)

www.econoconsult.hu
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Nem kell valasztanunk az egyiittmiikédés és az
egyediség megtartasa kozott! Sot, nélkiil6zhetetlen a
megkiillonboztetés

< a térségi szintl versenyhelyzet kialakulasanak elkeriilésére,
< a térségi kinalat attraktivitisanak fokozasara,

< megnyerhetd célcsoportok kiterjeszthetéségére!

< Egyediség biztositisinak lehetdségei az egyittmikodés keretében, pl.:

—> azonos termék/szolgéltatds eltérd hasznositasi lehetéségei (pl. pincék kilonb6zd
hasznositasa)

—~ komplex kindlat-egyiittesen belili differencialas (pl. egyedi tematika)

=~ célesoport szerinti differencialas (fesztivalvendégek vs. A térséget megismerni vagyok)

= egyedi arculat megteremtése (pl. tematikus arculat — hagyomany, kultira alapjan)
> kapcsolddé kindlati elemek kialakitasanak eltérései

www.econoconsult.hu
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Melyik egyuittmiikodési format valasszuk?

< Adottsigoktdl, lehetSségektdl fuige — egyedi megfontolds, értékelés

szukséges!

< Szempontok lehetnek:
= jelenlegi attraktivitas, vonzerd (pl. mennyire 1étfontossagd az egylttmikodés)
— adottsagok, kinalati elemek (pl. milyen attrakciokkal rendelkeziink)
— pénzigyi forrasok rendelkezésre allasa (pl. szikséges-e a forrasbevonas)
—~ fejlesztési teriiletek rendelkezésre allasa (pl. vannak-e szabad tertleteink a
tejlesztéshez)
— meglévd kapcesolatrendszer (pl. vannak-e j6 kapcsolataink a bevonandé helyi és
térségl szolgaltatokkal)
=~ humin eréforrasok (pl. rendelkezésre 4ll-e helyben vagy ide kell hozni vagy
képzés sziikséges?)
—~ id6tényez6 (pl. mennyire éget a fejlesztési igény)
— tertletek érzékenysége (pl. bemutathatok-e, bejarhatok-e a teriiletek)
= stb.

www.econoconsult.hu
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Varhato eredmények

< Helyi szereplok aktiv egytttmukodése

< Ingatlanpiaci felértékel6dés

< A lakossig életmindségének javulasa

< Helyi termékek ismertségének névekedése
< A helyi termékek eladisinak 6sztonzése

< A desztinaci6 ismertségének novekedése

< A borra alapozott komplex turisztikai termék
kialakulasa

www.econoconsult.hu
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KOSZONJUK FIGYELMUKET! g

Bakos Boglarka
vezetd tanacsado, partner

+36 20 570 0449
bakos.boglarka@econoconsult.hu

Duchai Marta
fejlesztési tanacsado

+36 30 586 9536
duchai.marta(@econoconsult.hu
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