A borturizmus fejl odési lehet 6ségel
Europaban :

A boraszat jov ojenek egyik utja

Enseignement agricole
Formations grandeur nature




Mir ol szeretnék beszéelni?

| Mit jelent az eurdpai boraszat szempontjabol a
borturizmus ?

Il Mi jellemzi a turizmus résztvev ojét napjainkban ?

Il Milyen hasonlosagok ées kiulonbsgéek vannak az o6-
és az Uujvilagi borturizmus kozott ?

IV Mitol makddik jol a borturizmus ?

V A jOov O: korlatok es lehet 6segek
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[ A borturizmus egyre fontosabba valik

Eurdpaban...

@ NoO a helyi er oforrasokra epul o turizmus
fontossaga, és ezt a lokalis szervezetek es az
onkormanyzatok is mindjobban felismerik;

@ Mind t 6bben szeretn ék megismerni a bor e€s a
borturizmus vil agat

® Gazdasagi k ényszer Is: jelent 0s gazdas agi
nyom as Egyéni és kollektiv er ofeszitesek
mindendtt a borturizmus novelésere
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4 Miért fontos ez a regionak?

- A helyi gazdasag fejlesztese,

- A kulturalis identitas, 6nazonossag
megeraositéese,

- A szeméelyes kapcsolati halok erositése,

- A régidimazs erfsitése=> a sikeres borturizmus
a réegio imazsanak hordozoja.
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a Mit varnak t olink a fogyasztok?

- Rovid 1d6 alatt hiteles (autentikus) elményeket
szeretnenek,

- Novekszik a kulturalis eés falusi turizmus
szerepe,

-A bor mindinkabb a kifinomultsag, az élet
élvezésenek etalava valik,

- NOvekvo érdeklodés az élelmiszerfogyasztas
irant (hagyomanyos élelmiszerek, a bor és az
élelmiszerfogyasztas, taplalkozas, bor és

egeszseq).
N
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Miért fontos a boraszoknak ?
Kozvetlen értéekesites=> tartds kapcsolat a
vevokkel.

Kozvetlen kapcsolat a vevokkel :
- kGzelebb hozzuk a bort a fogyasztohoz,
- megtudjuk, igazan mit akarnak a vevok,
- fokozhatjuk a vevok lojalitasat.

Megkulonboztethetjik boraszatunkat a
versenytarsaktol => sajat hirnevet epithetiink
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A borturizmus alapelvel

Celok

- Uj élményt kinalunk a latogatoknak a sz  6l6term 6
videkek meglatogatasaval, ahol felfedezhetik a
borok es boraszok szines vilagat.

Alapelvek

- A latogatok oldott kérilmenyek kdzott, szabadon
tanulnak, szereznek Uj élményeket,

- A borvidék szamos turisztikai vonzer 6 komplex
kinalatat nyujtja.
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Uj tendenciak és kihivasok a vilag turizmusaban

Polarizalodo kereslet g™ Internet

Valodi éimények F;Etﬁfﬂlst

Biztonsagi igenyek g Kornyzetei erzékenyseg s

viinen valtozas a kinalat atalakulasat is megkdveteli



Hitelesseg

. -\.

——

2nntarthatosag




\_

A turisztikal kinalat Uj tendenciai

- Borfesztivalok gasztrondmiai es m  Uvészeti
esemeényekkel kiegeszitve.




Weck-ends s¢jours

aucocurdes plus beaux vignobles francais

'Bientot,

le joli mois de mai !

Vins & Destinations Vins & Destinations
d'exception _ b d'exception




A borturisztikal kinalat

A turisztikal termék
- = Helyi k6zGsség
Gasztrondmia \
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A lényeg a szolgaltatas es az élmény.
Sokkal inkabb életéd mint bor



A latogatok fogadasa
Adjunk tobbet, mint amit
varnak

Marketing
|ldecsalogatni a latogatokat




...mit mindent kell tudni?

Tudjuk mit akarunk Fizikai tényez 6k Al Wty el

-Mérjiik a teljesitményiinket - Egesz evben probaljuk
kicsabitani a vev oket;

- Akikkel lehet, m Gkodjunk egyutt _
- Hatékony jelzések

Tartsuk fenn és
erositsuk a latszatot |

Létesitmenyek

- Kiils 6 megjelenés Kiegeszit 0 tenyez Ok

Hogy elmeény legyen o ;
hozzank jonni... - Behajtas es parkolas

- Tajképi elemek  _ Ajapos termékismeret (sz 616 és
- A pincebejarat, mint bor)
szinpad - A helyi turisztikai szolgaltatasok

Ziall A felel & iIsmerete
’Ee e,s ,Ita megieiel o - Tudjuk, ki miért jott hozzank;
parosﬂasa

- A turizmus tanulast is
jelent Minden az embereken mulik




A borturizmus a vilagban

-egy felméres tapasztalatal

5 000 caves
13%

/7 500 000
30%kulfoldi

800 caves
16%

1 000 000

3 313 caves

4 000 000

4 900 caves
95 %

27 300 000

2 milllards €

1573 caves
73 %

5118 000
14% kulfoldi

440 millions €

570 caves

490 millions €

Source : France : AFIT ( 2001); Italie Census (2006); Australie :Tourism Research Australia National Visitor Survey

(2006); USA : MKFT (2007); South Africa (2008) : Wine Hand Book; Espagne (2008) www.viajeros del vino.com




-

Mikor m Ukodik majd jol a borturizmus?

- Tudjuk meg, mi a k6zos érdeke a régioban mukodd,
borturizmusban érintett szereploknek.

- Gondoljuk at koz6sen, milyen eszkdzokkel lehetne
ezeket elérni.

- Prébaljuk  meg koélcsbnbsen elismerni  egymas
letjogosultsagat, érdekeit és értekeit.
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Borturizmus és
Enjeux identifies té rségfej|ESZtéS

Kapcsolatok
1. Kollektiv ég
cselekves
parbeszed
5. Tersegfejlesztes ESZETEPIIOK

koordinacioja
K0z0s 3. Téersegi gazdasagi Hatekony

jOv O6kep szervez 6dések érdekkepvise
let

Tarsagalml

F|Z|
kOze seg

tesi
projektek

Tersegfejlesz :




Hogyan tudjuk jobban kihasznalni a
borturizmusban rejl 06 lehet 6segeket ?

1 Hogyan 6Orizhetd meg, kommunikalhato és
érvenyesithetd a generaciokon Kkeresztil
felnalmozott tudas és tapasztalat ?

2 Hogyan motivalhatok a k0zos cselekvés
érdekében a Dborturisztikai szektor sikeres
mukodtetéseben érintett szereplok ?

~N
lvan MERLET
J




[ A 0 gondok

Milyen gazdasagi modelleket szeretnénk ?

Milyen logika szerint rakjuk 0ssze a turisztikal
célokat?

Milyen marketingszervezet keretében?

Mindezt milyen politikakkal és ceélok mentéen
szeretnénk elérni ?

~N
lvan MERLET
J
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Miért halad lassan a borturizmus
fejlesztése Europaban?
Nincsenek ;

Nehezen alakul ki a kulonbozo eérintettek kozos
cselekvése:

Lassan halad a koOzos intézkedések kialakitasa és

elfogadtatasa.

A kozpéenzek kezeldéi hidba szorgalmazzak az
0sszefogast eés a nyitas a borturizmus szerepl6i részerdl,
ha Ok maguk rendkivul zartak => felhigulnak a
kGzpenzek.




Egyéni érdekek-kollektiv akcidk

o A turisztikai szolgaltatok annal jobban tamogatjak a
borturizmust, minél kdzelebb érzik sajat érdekeikhe  z.

« Minnél fontosabb egy régid6 a turisztikai
szolgaltatonak, annal inkabb hajlandd lesz az
egyuttm ukodesre.

« A Kkis-és kozepes vallalatok (pl. borturisztikal
szolgaltatdok) érdekeli gyakran csak kevésse
érvenyesulnek a nagyokkal szemben.




A fejl odes gatjal
A boraszatok szintjén :

- A borturizmus sok idot (elérhetének és
nyitottnak kell lenni) és penzt igenyel.

A borvidekek szintjén :

- A borvidék kollektiv ertek mely sok szerepl6
kOzOtt osztlik meg.

- KGlcsonads bizalom és garanciak hianya.

\_




u A harom legf obb kihivas

© Az elérhet 6ség
=>Javitani kell a szerepl ok kozatti
Informacioaramlast

© Europai turisztikai kinalatot kell

kialakitanunk
=> Attekinthet6bb kinalat (koherens és tanusitott
borturisztikal szolgaltatasok)

© A Dborturisztikai  célpontok  fokozott
Ismertebbé tétele

=> Jobban 6sszekotni a turimzus és a borturizmus
\Kinalatat
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A fejl odes négy szakasza...

1.Legye egy europai léptekd kepunk a
borturizmusban rejl6  lehetéségek
kiaknazasanak fontossagarol

2.NOveljik a turizmus és a borturizmus
atlathatdésagat;

3.

Valjunk kepesekké arra, hogy
egyesitstiik a borturizmusban erintettek
érdekeit




-

es akkor?

- Az eurdpal boraszat valsaga tartos lesz
=> dinamizald hatasa lehet a borturizmusnak.

- A Dborturizmus egyszerre general jovedelmet és
biztosit fennmaradast.

-Mi kell a sikerhez?

- Tudjuk, mit akar a latogato;

- mindig vegyuk tekintetbe, hogy a borturizmus
tulajdonkeppen turisztikai termekek halmaza;

-eés persze mindezt el kell adni => a borturizmus

szereploinek is professzionalizalddniuk kell.
\_




The wine regions
of Bordeaux

Bordeaux

M;‘ G}jﬁﬂ\ﬂf\gj'é'a

ivan.merlet@educagri.fr and zoltan.lakner@uni-corvinus.hu




Ce"a DOOI'IM Summary Report WE

Wi *F i 1 trall
METRICS nemakers” Federation of Australia
For the Inductry by the fndustry

Selection Criteria - Denotes whers data either does not exist or is unavailable to protect privacy. Refer to notice below)
Cellar Door: Cellar Door 63 Date Range: 01 Sep 2007 to 30 Sep 2007 Trading Days: Monday Tuesday Wednesday Thursday Friday Saturday Sunday
Area Results MecLaren Vale South Australia Australia
Selected AUD $5M + Tourism Region AUD 3$5M + State AUD $5M + Country

Cellar Door | %P | Avg| %P Avg| %P | Avg| % P Avg| %P | Avg| %P Avg
Sales AUD $
Cellar Door - Wing Sales §31,292 50 43 403 58 837,345 il 538,058 G& 534,971 61 563,076 59 345513
Cellar Door - Merchandise & Produce Sales $1,634 50 $2 668 38 $3,874 45 52,476 43 $2,638 42 $3,613 40 53,764
Cellar Door - Service Sales - - - 30 692 22 $983 23 5867 25 $1,577 19 51,197
Cellar Door - Food & Beverage Sales 37,891 - - 28 $1,163 3 52,664 30 $1,798 23 $2,657 24 $1,938
Cellar Door 540,817 35 §49,849 38 541,054 4 $41,484 41 $37,787 38 $67,291 35 $49,266
Functions §16,853 - - 50 3650 - - 13 51,312 13 $18,419 9  $2979M
Restaurant §585,712 - - - - - - 35 511,394 28 531,269 28 §44.845
Accommaodation - - - - - - - - - - - 30 31,281
Total Sales §113,382 K §57,899 36 544,818 35 543,796 36 $30,900 32 $77.83 2 560,144
Count
Cellar Door - Visitors Count 1,471 50 1,620 58 1,042 il 1,304 ilt] 992 61 2,454 59 1,563
Cellar Door - Bottles / Units Sold 1,434 50 2814 58 2,745 ils 2,870 68 2,456 61 4,452 58 2,846
Functions - Guest Count a5 - - - - - - 13 4 - - 8 436
Restaurant - Guest Count 860 - - - - - - - - 22 1,569 24 1474
Accommaodation - Room Nights - - - - - - - - - - - 30 a
Average Visitor Spend
Cellar Door - Bottles / Units 1.0 18 2.6 22 25 1.8 1.8
Cellar Door 528 Ry 535 532 538 327 532
Functions $199 - - - 539 - H6a
Restaurant 865 - - - - 320 530
Accommodation - - - - - - 5154

IMPORTANT NOTICE - Please read this report in conjunction with the Interpretation Notes.
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W Offres | Domaines

Devenez Web-Vigneron

Offrez (vous) une
parcelle de vignes et
suivez, pendant un
! millesime, l'elaboration

e | d'unecuvée.

% Inscription ok

& Desinscription

Yoir les archives...

Infos pratiques

A partirde 194 €

.

+33(0]5 65 30 38 45
Livraisan en 24 ou 48h
Livraison Paiement CGY CGU

Pour toutes les
occasions de cadeaux :
La formule Mes Vignes

Un parcours initiatique au coeur d'un vignoble,
le temps d'un millésime!

Vous choisizsez votre domaine viticole,

Vous recevez votre colis de bienvenue,

Vous suivez pas a pas lelaboration de votre cuvee,
Vous participez i des stages pratiques au domaine,
Vous obtenez des bouteilles a votre nom.

Commander

Cadeau féte des péres et
féte des méres, cadeau
danniversaire, cadeau
dentreprize, cadeau de
mariage, cadeau de départ
en retraite, cadeau de Moél
et cadeau de Saint

Valentin !
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LE PARC DE LOISIRS DIS VIGNOBLES D AGLIT AINE

.,Dﬂsuliglr yolre
Des séjours clés en main Panier

a consommer sans moderation !

Découvrez
les séjours
clés en main
de I'cenoland

Luxe Bateau Ferme Gabarre ppes Vendanges Chéteaux insolite

Degustations

Gastronomie

ﬁ" Patrimoine ©°f Randonnées  padagogique Montagne Bienétre FaueNigue Famile  Montgolfiére

Guide Acheval ygip Art Unesco EXxpérimenter

Monbazillac

Cliquez sur un mof qui vous parle ov ER AR ey

N

VOTRE SELECTION

_______Jurancon _____ - :
L Gourmandises en Béarn
des gaves

Depu|= Orthez, ville historique 3 la lisigre du pays Basque,

vous sillonnez le Béarn des gaves pendant deux jours.
Concocté par |'office de tourisme de Salies-de-B2arn, ce
=&jour vous conduit (...)




